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Wprowadzenie

Streszczenie

Zycie w spoteczenstwie nieodtacznie wiagze sie z procesami identyfikacji, klasyfikacji i autokla-
syfikacji, co w potaczeniu z wieloscig débr stwarza niejednolite a niekiedy zaskakujace mani-
festacje tozsamosci, sposobow i stylow zycia. Jednym z nich moze by¢ ,zanurzenie” w techno-
logiach komunikacyjnych i informacyjnych oraz w Internecie Rzeczy. Wraz z catg zawartos$cia
tre$ciowa i medialng sg one Zrédtem oraz narzedziami ksztattowania tozsamosci. Przedmiotem
teoretycznych analiz byto pytanie: czy i w jakim zakresie technologie medialne determinuja zy-
cie cztowieka i jego tozsamos$¢? Szczegbtowej analizie - w konteks$cie Internetu Rzeczy - zostato
poddane pokolenie Alpha. Jego prezentacja zostata poprzedzona synteza generacji Y i Z. Omo6-
wienie kolejnych generacji poprzedzily rozwazania terminologiczne dotyczace terminu ,tozsa-
mo$¢” oraz ,pokolenie”. Przyjeto teze, iz uzytkownicy mediéw nie sa grupa jednorodng, inny jest
tez rodzaj ich pierwszego i kolejnych kontaktéw z technologiami medialnymi, inna wrazliwo$¢
i kompetencje. Gtéwne zalezno$ci koncentrujg sie na podziale pokoleniowym. Data urodzenia
odbiorcow/uzytkownikéw mediéw w zdecydowanym stopniu determinuje ich tozsamos¢ oraz
styl zycia. W publikacji zastosowano metode analityczno-opisowa.

Stowa Kkluczowe: Internet Rzeczy, pokolenie Alpha, tozsamos¢

Summary

Living in society is inherently connected with the processes of identification, classification
and self-classification. This combined with the multiplicity of goods creates patchy and
sometimes surprising manifestations of identity and lifestyles. One of such manifestations may
be “immersion” in information and communication technologies, which becomes a source and
a tool of shaping identity.

The article examines the question of whether and, to what extent, media technologies
determine man’s life and his/her identity. Generation Alpha is analyzed in detail in the context
of the Internet of Things. This analysis is preceded by a synthesis of Generation Y and Z, with
Generation X deliberately omitted. The discussion of the features characterizing representatives
of these generations is preceded by theoretical considerations on the following terms: identity,
generation and the Internet of Things.

It has been assumed that media users are not a homogeneous group; they differ in terms of their
first and subsequent contacts with media technologies, their sensitivity and competence. These
differences are mainly dependent on in the generation they represent. The identity and lifestyle
of customers/media users are mostly determined by when they were born. An analytical and
descriptive method is employed in the article.

Keywords: Internet of Things, Generation Alpha, identity

w Internecie Rzeczy (poczawszy od miniaturowych
dodatkéw do odziezy, poprzez ubieralne technolo-

Zycie w spoleczenstwie nieodtacznie wigze sie
z procesami identyfikacji, klasyfikacji i autoklasy-
fikacji, co w potaczeniu z reprezentacyjnoscig débr
stwarza niejednolite a niekiedy zaskakujace mani-
festacje tozsamosci, sposobdéw i styléw zycia. Jedng
z nich moze by¢ ,zanurzenie” w innowacyjnych tech-
nologiach komunikacyjnych i informacyjnych oraz

gie, sprzety domowe, po inteligentne domy i miasta).
Wraz z cala zawartoScig treSciowag oraz medialng
sg one zrédiem i narzedziami ksztattowania tozsa-
mosci. Przedmiotem teoretycznych analiz pragne
uczyni¢ pytanie: czy i w jakim zakresie technologie
medialne determinujg Zycie cztowieka i jego toZsa-
mos¢? Szczegbtowej analizie - w kontekscie Inter-
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netu Rzeczy zostanie poddane pokolenie Alpha. Jego
prezentacja zostanie poprzedzona syntezg generacji
Y i Z. Celowo zostanie pominiete pokolenie X. Omé-
wienie specyficznych cech przedstawicieli kolejnych
generacji poprzedza terminologiczne rozwazania
dotyczace terminu toZsamos¢ oraz pokolenie.

Préba ukazania pokolenia Alpha w kontekscie
Internetu Rzeczy - jako nowej tozsamosci uzytkow-
nikow mediow, podyktowana jest faktem, iz stanowi
on uzewnetrznienie dokonujacych sie zmian spo-
teczno-kulturowych (m.in. jednostki i grupy wyraza-
ja swoje tozsamosci, nawiazuja i podtrzymuja rela-
cje, odgrywaja role spoteczne). Kolejna dostrzegalng
zmiang jest intensywnie rozwijajacy sie rynek elek-
troniki, ktéry oferujac coraz bardziej zaawansowane
technologie stwarza niezwykle réznorodne a nie-
kiedy zaskakujace manifestacje tozsamosci i stylow
zycia (Lubina 2008). Zauwazalnym przeobrazeniem
mentalnym sa oczekiwania, potrzeby a nawet goto-
wo$¢ spoteczna do przyjmowania nowych rozwigzan
technologicznych, ktérych konsekwencjg, jak nalezy
przypuszczal, bedzie kolejna toZzsamo$¢ grupowa,
rozumiana ,jako podobny sposéb rozumienia, prze-
zywania, zachowania i dziatania cztonkéw grupy
w ramach aktualnie Zyjacego pokolenia” (Dyczewski
1995, s. 69).

Podejmujac problem sformutowany w tytule
artykutu przyjeto teze, iz uzytkownicy technologii
medialnych oraz informacyjnych nie sg grupg jedno-
rodng, inny jest tez rodzaj ich pierwszego i kolejnych
kontaktéw z technologiami, inna wrazliwo$¢ oraz
kompetencje. Gtéwne zalezno$ci koncentrujg sie na
podziale pokoleniowym. Data urodzenia w zdecy-
dowanym stopniu determinuje ich tozsamo$¢ oraz
styl zycia. Pokolenie - w niniejszej publikacji jest ro-
zumiane jako ,zbiorowos$¢ ludzi, ktérzy cho¢ osobno
i niezaleznie od siebie, doswiadczyli takich samych,
waznych wydarzen historycznych, przezyli te same
sytuacje i reagowali na te same wyzwania, co zna-
lazto wyraz w ich przekonaniu, regutach i warto-
$ciach oraz wytworzyto poczucie wspdlnego losu”
(Sztompka 2012, s. 229). W publikacji zastosowano
metode analityczno-opisowa.

Zalozenia teoretyczne

»Tozsamo$¢ - jak stwierdzit Leon Dyczewski -
to nasze wyobrazenie kim jestesSmy. Kim jesteSmy
jako zbiorowos¢ i kim jestem jako jednostka. Jedna
i druga tozsamos¢ nie jest nam dana raz na zawsze,
jest dynamiczna, rozwojowa i zmienna. [..] Ksztat-
towanie - moze lepiej konstruowanie - tozsamosci
zaréwno zbiorowej jak i jednostkowej jest dtugo-
trwate i bezustanne. Jest ono wynikiem naszych
relacji spotecznych, doswiadczen, wiedzy, przezy¢,
aspiracji i konkretnych dziatan. Jej rozwoj zalezy od
wielu czynnikéw” (Dyczewski, Wadowski 2009, s.
5). Tozsamo$¢ zbiorowa ksztattujg elity spoteczne
i intelektualne, politycy, artysci, autorytety moralne.
Coraz wieksza role odgrywaja nie tylko eksperci na-
ukowi, dziennikarze, publicy$ci, komentatorzy Zycia

publicznego, tworcy kultury popularnej ale rowniez
twércy innowacyjnych technologii informacyjnych
oraz komunikacyjnych. Duzy wydzwiek w konstru-
owaniu tozsamosci maja wydarzenia znaczace oraz
ich interpretacja i sposéb przedstawienia w mediach
oraz serwisach internetowych. To ,media odgrywaja
role zgeneralizowanych innych” jak zauwaza Jerzy
Mikutowski (Pomorski 2009, s. 464). Dalej dodaje:
,Pozornie poswiecone obiektywnemu przekazywa-
niu wiadomosci, wieloma sposobami propaguja licz-
ne kolektywne projekty tozsamos$ciowe, ktére moga
by¢ jednostkowo wykorzystane. Wtasnie ta kolek-
tywno$¢ urzeczowia je, nadaje im status zgeneralizo-
wanych innych, jako gtos ogé6tu. Taka urzeczowiona
instytucja spoteczna, towarzyszaca jednostce przez
cate jej Swiadome Zycie, nie moze sie myli¢ w swych
sadach” (Mikutowski Pomorski 2009, s. 466).
Tozsamos$¢ jest wiec pojeciem wieloznacznym
(Gruchota 2014b). Manuel Castells zauwaza, ze ,toz-
samos¢ jest dlaludzi Zrédtem sensu i doswiadczenia”
(Castells 2008, s. 22). Przez tozsamo$¢ odnoszaca sie
do aktoréw spotecznych rozumie on ,proces kon-
struowania sensu na podstawie pewnego atrybutu
kulturowego lub powiazanego zbioru atrybutéow
kulturowych, ktéremu/ktérym przyznaje sie pierw-
szenstwo przed innym Zrédltem sensu” (Castells
2008, s. 23)., TozsamoSci - stwierdza A. Giddens - s3
Zrédiem sensu dla samych aktoréw, sg zZrédtem sen-
su same w sobie; konstruowane sa poprzez proces
indywiduacji” (Giddens 2001, s. 62). Tozsamo$¢ gru-
py jest to po prostu podobny sposéb pojmowania,
przezywania, postepowania i dziatania cztonkéw
grupy w ramach aktualnie zyjacego pokolenia.
Zaréwno tozsamos$¢ grupy, jak i spoteczna tozsa-
mos¢ jednostki wspiera sie na centrum kultury, moz-
na jg zatem nazwac tozsamoscia kulturowa (Dyczew-
ski 1995). Danuta Markowska stusznie zauwaza, ze:
»jest ona pozyskiwaniem $§wiadomosci, ktéra wigze
jednostke z okreslona grupa lub zbiorowoscia, a za-
razem wyodrebnia jg od przedstawicieli innych grup
i zbiorowos$ci” (Markowska 1990, s. 211). Krzysztof
Kwasniewski uznat tozsamo$¢ kulturowaq za najwaz-
niejszy rodzaj tozsamosci zbiorowej (Kwasniewski
1987). Jolanta Miluska, wskazujac na istote tozsamo-
$ci kulturowej, czyni to z perspektywy trzech pozio-
moéw: fenomenologicznego, koncepcyjnego i beha-
wioralnego. Pierwszy z nich opiera sie na poczuciu
tak o charakterze przedwiedzy, jak i wiedzy na temat
samego siebie. Zdaniem przywotanej autorki wiedza
ta zwigzana jest ze zdolnos$cig ,do widzenia siebie
w kontekscie waznych dla siebie specyficznych sym-
boli i warto$ci kulturowych Kkierujacych wtasnym
zachowaniem” (Miluska 2006, s. 201). Drugi poziom
- koncepcyjny - obejmuje ,wskazanie na przyna-
lezno$¢ do pewnej grupy kulturowej, ktéra okresla
specyficzne atrybuty i dazenia jej cztonkéw” (Milu-
ska 2006, s. 202). Natomiast poziom behawioralny
zwigzany jest ze specyficznym dla danej kultury re-
pertuarem zachowan jednostki w sferze werbalnej
i niewerbalnej. Takze trzeci poziom jest przeniesie-
niem na poziom zachowan dwu poprzednich zasad-
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niczo zgodnych z popularnym w socjologii ujeciem
autorstwa Antoniny Ktoskowskiej (Miluska 2006).
Nasuwaja sie wiec pytania: jakie specyficzne atrybu-
ty i dazenia, a takze zachowania, zaré6wno w sferze
werbalnej jak i niewerbalnej, przejawiajq przedsta-
wiciele kolejnych pokolen medialnych?

Pokolenia medialne

Jak stusznie podkresla Piotr Sztompka ,kazde po-
kolenie jest nosicielem takiej kultury, ktéra zostata
mu wpojona w dziecinstwie i mtodosci w procesach
socjalizacji czy edukacji. Wiele kierunkéw psycho-
logii, z psychoanalizg na czele, zauwaza, ze wczesne
doswiadczenia Zyciowe sg najsilniejsze i najtrwalsze.
Raz zinternalizowanych tresci kulturowych trudno
sie oduczy¢, cechuja sie one znacznym stopniem iner-
cji. W spoteczenstwie dzisiejszym, w ktérym zmiany
warunkdéw zycia spotecznego dokonuja sie w rytmie
ogromnie przyspieszonym, pokolenie dzieci rodzi
sie juz w kregu zupelinie innej kultury niz ta, ktérg
nosi w sobie pokolenie rodzicéw. Rodzice nie rozu-
mieja muzyki rockowej, dzieci - walca wiedenskie-
go” (Sztompka 2012, s. 295). Jak stusznie zauwazyt
Peter Drucker, co kilkaset lat dochodzi do wyraznego
Jrozgraniczenia” epok. Po uptywie pieédziesieciu lat,
a wiec kiedy w zycie wejda dwa kolejne pokolenia,
sjest to juz inny $wiat, a ludzie wéwczas zZyjacy, na-
wet nie moga sobie wyobrazi¢ $wiata, w ktorym zyli
ich dziadkowie i w ktérym przychodzili na $wiat ich
rodzice” (Drucker 1999, s. 9).

Dokonujac opisu tozsamosci kolejnych po-
kolen uzytkownikéw technologii informacyjnych, jak
zauwaza Hanna Tomaszewska, badacze odwotujg sie
do pojecia ,pokolenia, ktére tacza z réznymi okre-
$leniami. Coraz cze$ciej nazwy generacji nawigzujg
do mediéw, jako kategorii definiujacej doswiadcze-
nie wspolne dla wszystkich oséb danego pokolenia.
Okreslenia te starat sie uporzadkowac Jean-Pierre La
France” (Tomaszewska 2010, s. 177). W literaturze
naukowej lat 60. XX wieku pisano przede wszystkim
o pokoleniu telewizyjnym, w latach 70. uksztattowa-
Yo sie pokolenie wideo, lata 80. to generacja Ninten-
do. Lacznie okreslane jako pokolenie X. Lata 90. XX
w. to pokolenie komputera i Internetu (Pokolenie Y).
Pierwsza dekada XXI wieku to generacja telefonéw
komérkowych, sieci spotecznosciowych oraz ipodéw
(Pokolenie Z). Natomiast osoby urodzone po 2010
roku tworza Generation Alphe, czesto okre$lane s3
jako ,Google Kids” (Gruchota 2014a). Nasuwajg sie
wiec pytania: jakie cechy posiada Pokolenie Y? co
charakteryzuje Generacje Z?, kim s3 cztonkowie Po-
kolenia Alpha?

Pokolenie Y

Generacja 0s6b urodzonych miedzy 1977 a 1997
rokiem tworzy ,Pokolenie Y” (Generation Y), okres$la-
ne takze jako ,pokolenie sieci” (Net Generation), ,cy-
frowego narodu” (Digital Nation) (Jones i in. 2010)
czy ,pokolenie klapek i iPodéw” (http://www.nasre-

cruitment.com/TalentTips/NASinsights/Genera-
tion.pdf). Chronologicznie czesto dzielone na osoby
urodzone przed i po 1980 roku. Ci pierwsi to cyfrowi
imigranci (Digital immigrants), drudzy: cyfrowi tu-
bylcy (Digital natives).

Cyfrowi imigranci to pokolenie, ktére wchodzito
do ery komputerowej jako dorosli, zostato uksztat-
towane w czasach, kiedy norma byty bezposrednie
spoteczne interakcje. Sg to uzytkownicy technologii
cyfrowych, ktérzy jednak nie zaznajomia sie z no-
wymi mediami w sposéb tak ptynny jak mtodsze
pokolenia. Wrodzong dla nich rzeczywistoscig jest
rzeczywisto$¢ analogowa. Natomiast cyfrowi tubyl-
cy niewiele pamietajg ere przedcyfrowa. ,Oswoili”
nowinki technologiczne, aktywnie i w kazdej dzie-
dzinie korzystaja z technologii informacyjnych, nie
znaja $wiata bez komputeréw, funkcjonuja w nowe;j
kulturze komunikowania sie. Jak stusznie zauwaza
Marc Prensky, maja przede wszystkim do dyspozy-
cji zupetnie nowe, wielowarstwowe i szybkie narze-
dzia komunikacji, ktére uzywajg w spos6b naturalny
(Prensky 2001). Nie s3 tylko konsumentami infor-
macji, jak to byto w okresie mediéw analogowych,
lecz jej wspottworcami. Wiekszo$¢ cztonkéw poko-
lenia Y to ,adepci” gier komputerowych i interne-
towych. Technologia, z ktérej czesto korzystajg, po-
zostawia im mato czasu na mys$lenie autonomiczne
i wyrobienie sobie wtasnych pogladéw. Uwazaja, Ze
jesli czego$ nie ma w Internecie, to taka rzecz nie ist-
nieje. Nie szukajg autorytetdw, zyjac w przekonaniu,
ze ,wszystko jest w ich rekach” i nikt nie moze im
nic narzuci¢ (http://www.nasrecruitment.com/Ta-
lentTips/NASinsights/Generation.pdf). Zdaniem Re-
becci Huntley, tozsamos¢ generacji Y trafnie oddaje
telefon komérkowy (Huntley 2006). Tomasz Goban-
-Klas wprost proponuje okreslenie pokolenie SMS-u.
Szybkos¢, wolnos¢, natychmiastowos¢, skrétowose,
brak przywigzywania wagi do norm jezykowych,
ale jednoczesnie zaufanie do technologii $wiadcza
o tym, jak wielkg wage przywiazujg do bycia w nie-
ustannym kontakcie z innymi, podtrzymywania
wielu relacji i ciggtego dzielenia sie wrazeniami i od-
czuciami (http://free.art.pl/fotografie/goban-klas/
szkola_wobec_pokolenia_ sms.pdf). Nalezy takze za-
uwazy¢, iz generacja Y jest pierwszym pokoleniem
ekranowym (ang. screeny generation), traktujacym
obraz jako przekaz réwnorzedny wobec ksigzkowe-
go, a wlasciwie od niego lepszy, bo prostszy i atrak-
cyjniejszy. Jej styl jest coraz bardziej asocjacyjny i wi-
deoklipowy.

Pokolenie Z

Pokolenie Z tworza osoby urodzone w latach
1995-2010, czyli w czasach dynamicznego wzrostu
znaczenia Internetu, nowych technologii komuni-
kacyjnych oraz elektronicznych gadzetéw. Niekiedy
okresla sie tez ich jako: Cyfrowi tubylcy (Digital Na-
tives), Generacja C (Connected Generation), czy Net
Generation. Dla przedstawicieli tego pokolenia nowe
technologie istniaty ,0od zawsze”, sa czym$ zwyczaj-
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nym i codziennym. Nowoczesne technologie stano-
wig dla nich naturalne Srodowisko niezbedne do
sprawnego funkcjonowania. Swiat bez komputerow,
laptopéw, smartfonéw, a przede wszystkim bez do-
stepu do Internetu jest prawdziwa abstrakcja.

W przeciwienstwie do pokolenia Y zorientowa-
nego na prywatnos$c¢ i bezpieczenstwo, mtodsze po-
kolenie - jak zauwaza Artur Borcuch, skierowato sie
na mozliwo$¢ otwarcia swojego zycia w taki sposéb,
aby by¢ catkowicie <<usieciowionym>>. Postrzega
technologie jako poszerzenie swojego zZycia i osobo-
wosci” (Borcuch 2010, s. 98), fizycznej i mentalnej
bytnosci, w odréznieniu do wiekszosci dorostych,
traktujacych ja jako narzedzie do komunikowania
sie. Jest to pokolenie - jak zauwaza Tomasz Goban-
-Klas, dla ktérego zanika rozréznienie miedzy sferg
publiczng a sferg prywatna, miedzy sceng a kulisami
(http://www.up.krakow.pl/ktime/ref2005/goban.
pdf). Mtode osoby komunikujg sie bardziej przez
Lprzeptyw” informacji, niz przez pojedyncze infor-
macje (np. SMS), czego przyktadem jest popularnos¢
serwisow spotecznosciowych (np. Facebook, MySpa-
ce). Sa nieustannie podiaczeni do globalnej sieci:
w domu, poza domem, kiedy pracujg, ucza sie, rozma-
wiaja, odpoczywaja, czy podrézuja. Wszystko w ich
zyciu, zaczynajac od komunikacji z cztonkami rodzi-
ny, szkoty, a takze zarzadzanie czasem, pracg i roz-
rywka jest realizowane z i przez telefon komorkowy.
Jest on w centrum uwagi tych dziatan. Bezprzewo-
dowe sieci i portale spoteczno$ciowe sg sposobem,
w jaki komunikuje sie pokolenie Z (Borcuch 2010).
Przedstawiciele Pokolenia Z potrafig robi¢ wiele rze-
czy jednoczes$nie, ich uwaga jest rozproszona. Mimo,
iz nie neguja takich wartosci, jak przedsiebiorczos$¢
czy samodzielnos¢, to zdecydowanie preferujg my-
$lenie skoncentrowane na rozwijaniu wtasnych pa-
sji niz jedynie na pomnazaniu $rodkéw finansowych
(http://trendfuture.wordpress.com/2012/02/21/
kim-jest-pokolenie-z).

Pokolenie Alpha

Wedtug australijskiego badacza Mark’a McCrin-
dle, autora ksigzki The ABC of XYZ: Understanding
the Global Generations w XX wieku znacznie zmniej-
szyta sie, od 20-25 lat do 15 lat, rozpieto$¢ pokolen.
W przywotanej publikacji zapowiedziat on takze, ze
po 2010 roku rozpocznie sie nowe pokolenie. Praw-
dopodobnie, bedzie to Generation Alpha (McCrindle
2009). Nazwa pochodzi od pierwszej litery alfabetu
greckiego. Nowa nomenklatura wynika z konieczno-
$ci odejscia od alfabetu tacinskiego (X, Y, Z), na rzecz
alfabetu greckiego po wyczerpaniu sie tego pierw-
szego, przy okresSlaniu kolejnych pokolen medial-
nych (Pokolenie X, Y, Z) (http://pl.urbandictionary.
com/define.php?term=Generation+Alpha).

Generacje Alpha tworza dzieci urodzone po 2010
roku. S3 one potomkami wczesnej generacji Y oraz
p6znego pokolenia X. Prognozuje sie, iz beda one naj-
bardziej wyksztatconym i technologicznie zaawan-
sowanym pokoleniem oséb. Beda one w zasadzie

bazowac na do$wiadczeniach generacji Web 2.0. Nie
beda pamieta¢ czasoéw bez smartfonéw lub Facebo-
oka. Jest to jedno z pierwszych pokolenn medialnych,
ktére juz doswiadcza nowego systemu edukacji,
opartego na iPadach i learningu (http://pl.urbandic-
tionary.com/define.php?term=Generation+Alpha).
Czesto okresla sie je jako ,Google Kids”, pokolenie,
ktére bedzie dorasta¢ w systemie Internetu Rzeczy.

Jest zbyt wcze$nie - przedstawiciele pokolenia
Alpha majg zaledwie 5 lat, albo i mniej, by dokona¢
wstepnej analizy generacji bazujac na obserwacji
oraz stosownych badaniach. Stad wiekszos$¢ przy-
toczonych ponizej cech ma charakter pewnych pro-
gnoz, przewidywan oraz projekcji. Warto podkresli¢,
Ze nie wszyscy badacze sa zgodni w swoich opiniach
i przeczuciach nt. nowej generacji. Peter McDonald
z Australijskiego Instytutu Demograficznego zauwa-
za, ze pokolenie Alpha, dzieki tatwemu dostepowi
do najnowszych technologii, bedzie pokoleniem
najlepiej wyksztatconym, bardzo dobrze poinfor-
mowanym, znakomicie analizujacym sytuacje spo-
teczno-ekonomiczng. Bedzie zamozne i wygodne
(http://polskieradiosydney.com.au/2013/06/02/
nowa-generacja-alpha-druga-fala-baby-boom/). Na-
tomiast Nicki Parr z Macquarie University jest zda-
nia, Ze bedzie ono dorasta¢ pod duzg presjg wzrostu
kosztow Zycia oraz ustug, w tym wydatkéw zwigza-
nych z wychowaniem dzieci i ich edukacjg (http://
polskieradiosydney.com.au/2013/06/02/nowa-
generacja-alpha-druga-fala-baby-boom/).  Nastgpi
ogromny postep technologiczny, szczegélnie w dzie-
dzinie informatyki. Zmienig sie standardy zycia, uwa-
za Roger Putulny z Wollongong University. Pokolenie
Alpha bedzie pracowato jeszcze dtuzej, niz obecnie
Zyjace. Jednym z najwiekszych wyzwan dla analizo-
wanego pokolenia bedzie jednak zakup wtasnego
domu. Dzieki wysoko rozwinietej medycynie gene-
tycznej, Srednia wieku okoto roku 2100 dochodzi¢
bedzie do 90 lat. Ich dziadkowie i rodzice odejdg,
o wiele wcze$niej, umierajgc najczesciej na choroby
uktadu krazenia, serca czy chorobe Alzhaimera, za-
uwaza R. Putulny (http://polskieradiosydney.com.
au/2013/06/02/nowa-generacja-alpha-druga-fala-
-baby-boom/).

Wsrdéd licznych prognoz nalezy przywotaé prze-
widywania Dan’a Schawbela (http://danschawbel.
com/blog/5-predictions-for-generation-alpha/).
Podkresla on, iz reprezentanci pokolenia Alpha,
beda zdecydowanie bardziej przedsiebiorcza gene-
racja w porownaniu do poprzednich pokolen. Nie
beda pamieta¢ $wiata bez sieci spotecznos$ciowych.
Telefon komoérkowy, smartfon bedzie im towarzyszyt
od najmtodszych lat. Zaawansowany technologicznie
bedzie gtéwnym narzedziem komunikacji i porozu-
miewania sie z innymi. Zastagpi komputer przeno$ny
lub stacjonarny. Z punktu widzenia marketingowego
reprezentanci pokolenia Alpha oczekuja przyjaznych
stron internetowych, niezwykle tatwych w przekazie
oraz uwazaja, ze zakres funkcjonalnosci wszelkich
technologii powinien by¢ dostosowany do ich po-
trzeb. D. Schawbel prognozuje takze, ze przedstawi-



Rozprawy Spoteczne 2016, Tom 10, Nr 3

Pokolenie Alpha - nowy wymiar tozsamos$ci?

ciele analizowanego pokolenia bedg przede wszyst-
kim zwolennikami zakup6éw on-line i zdecydowanie
beda miec stabszy kontakt z drugim cztowiekiem, niz
ich rodzice. Przywotuje on wyniki autorskich badan
przeprowadzonych, wsréd studentéw, z ktérych wy-
nika, Ze technologie zmienity przede wszystkim tzw.
umiejetnos$ci miekkie, m.in. komunikowanie i poro-
zumiewanie sie ludzi. Generacja Alpha jako najbar-
dziej podiaczona do globalnej sieci, bedzie znacznie
mniej czasu przeznaczac na osobiste rozmowy z ré-
wiesnikami. Pomimo nieustannego kontaktu on-line,
jej przedstawiciele, beda odczuwa¢ osamotnienie
i pustke wewnetrzna. Sherry Turkle okresla je jako
,nowa samotno$¢ w bliskosci” oraz ,nowg blisko$¢
w samotnosci” (Turkle 2013, s. 7). Rbwnocze$nie be-
dzie to pokolenie oséb wyjatkowo rozkapryszonych,
i ,uzaleznionych” od swoich rodzicéw, reprezentan-
tow Generacji X i Y. Stad wiekszo$¢ kampanii marke-
tingowych powinna by¢ skierowana do ich rodzicéw,
jako o0s6b decyzyjnych. Jednocze$nie D. Schawbel
przypuszcza, ze pokolenie Alpha bedzie lepiej przy-
gotowane do podejmowania duzych wyzwan; m.in.
bedzie musiato zmierzy¢ sie z problemem globalne-
go ocieplenia. Dzieki nauczaniu on-line od najmtod-
szych lat oraz wydtuzonemu tym samym systemowi
edukacji, bedzie rzetelniej wyksztatcone. Znaczny
procent oséb zrezygnuje z ustug systemu szkolnic-
twa wyzszego na rzecz tanszego (lub bezptatnego)
learningu. Zamozniejsi rodzice bedg wspiera¢ dzieci
poprzez inwestowanie w ich proces edukacji. Pogtebi
sie i bedzie bardziej zauwazalna przepas¢ pomiedzy
bogatymi a biednymi przedstawicielami generacji
Alpha (http://danschawbel.com/blog/5-prediction-
s-for-generation-alpha/). Pozostang oni w domach
rodzicow do p6Znych lat 20., co najmniej 2 na 5 oséb
7 tego pokolenia nigdy nie zalegalizuje zwigzku mat-
zenskiego. Jedna na cztery kobiety nie bedzie posia-
data dziecka. Dzieki zmianie systemu zatrudnienia,
ktéry prawdopodobnie nastgpi w najblizszym czasie,
obnizy sie takze $redni wiek mtodych mam (http://
polskieradiosydney.com.au/2013/06/02/nowa-ge-
neracja-alpha-druga-fala-baby-boom/).

Internet Rzeczy

Pokolenie Alpha - jak mozna przypuszczaé, be-
dzie dorasta¢ w systemie Internetu Rzeczy (ang. In-
ternet of Things), a nawet Internetu Wszystkich Rze-
czy (ang. Internet of Everything). Philip Kotler i James
E. Heppelmann zaliczaja Internet Rzeczy ,do trzeciej
fali zwigzanej z rozwojem nowych technologii, ktére
pojawity sie w ciggu ostatnich 50 lat. Pierwsza z nich
zautomatyzowata manualne aktywno$ci i doprowa-
dzita do komputerowo wspieranej automatyzacji.
Drugi etap rozpoczat sie w momencie upowszech-
nienia Internetu i doprowadzit do zaawansowanej
koordynacji i integracji dziatain na poziomie global-
nym. Obecna fala spowodowata, Ze technologia stata
sie integralna czes$cia samych produktéw - zamie-
niajac je w komputery” (Grodner 2015, s. 16; Kotler,
Heppelmann 2014). Obserwujemy wiec ewolucje

mobilnosci, ktéra prawdopodobnie zmieni catko-
wicie sposéb komunikowania sie pokolenia Alpha
Z otaczajaca rzeczywistoscig. Jeszcze do niedawna
z globalng siecig taczyly sie tylko komputery, smart-
fony i wybrane gadzety elektroniczne, obecnie moz-
na spotkac sprzet AGD, sprzet audio-video, samocho-
dy, czy nawet automaty do sprzedazy napojow. Czym
jednak jest Internet Rzeczy i jak duzy wptyw moze
miec na ksztattowanie tozsamosci pokolenia Alpha?

Termin Internet Rzeczy (dalej: 10T), opisujacy
koncepcje opracowang w 1999 roku przez Kevina
Ashtona, w uproszczeniu oznacza system, w ktérym
wyposazone w sensory przedmioty komunikujg sie
z komputerami (Kolenda 2015). Nalezy zauwazy¢, iz
IoT nie posiada jednej definicji. MoZe by¢ rozumiany
jako sie¢ obiektéw posiadajacych tozsamos¢ i wirtu-
alng osobowo$¢ pracujacych w inteligentnych obsza-
rach oraz udostepniajgcych interfejsy umozliwiajgce
dostep i komunikacje. Kolejna definicja postrzega In-
ternet Rzeczy jako nastepny etap rozwoju Internetu
z sieci potaczonych komputeréw w sie¢ potaczonych
obiektéw (http://rfid-lab.pl/czym-jest-internet-rze-
czy). Ogdlna definicja okresla IoT jako rzeczywistos¢,
w ktoérej urzadzenia elektroniczne sa potaczone po-
przez sie¢ internetowg i komunikujg sie ze sobg bez
udziatu cztowieka (http://startuphub.innpoland.
pl/118099,internet-rzeczy-dzis-to-wczorajsze-ju-
tro).

W niniejszym artykule ,pojecie Internetu Rzeczy
rozumiane jest jako ekosystem, w ktorym przedmio-
ty moga komunikowac sie miedzy sobg, za posrednic-
twem cztowieka lub bez jego udziatu” (Kokot, Kolen-
da 2015, s. 8). Aby mogto dojs¢ do procesu wymiany
informacji oraz komunikacji - zdaniem Wincentego
Kokota i Pawta Kolendy, musza zosta¢ spetnione
trzy warunki. Niezbedne s3: sensor/nadajnik (np.
ruchu, wilgotnosci, lokalizacji); przekaz, (np. WiFj,
Bluetooth, NCF) oraz reakcja/odbiornik (np. smart-
fon, komputer, brama garazowa) (Kokot, Kolenda
2015). Po pierwsze: nieodzowne jest urzgdzenie wy-
posazone w sensor (w czujniki drgan, temperatury,
ruchu, wilgotnosci, GPS), ktére jest w stanie groma-
dzi¢ z otoczenia okres$lone informacje, by nastepnie
przekazac je dalej. Role nadajnika moze takze petnié
smartfon, z poziomu ktérego wydaje sie polecenia.
Réznica polega wytacznie na tym, ze dane nie s3
pobierane automatycznie, tylko za posrednictwem
Swiadomej akcji wywotanej przez uzytkownika (np.
polecenia gtosowego, klikniecia). Egzemplifikacjami
moga by¢: przescieradto wyposazone w czujnik ru-
chu, opaska na reke typu smartband monitorujaca
tetno czy tez beacon wykrywajacy ruch cztowieka.
Po drugie: niezbedne jest urzadzenie, ktére bedzie
w stanie odebra¢ przesytany sygnal, przetworzyc
go i wywotac¢ okreslong reakcje. Moze to by¢ tablet,
smartfon, lub komputer, na ktérym wyswietli sie
konkretna informacja. Ale takze kazdy inny przed-
miot, ktéry automatycznie wykona okreslone dzia-
tanie, np. sygnalizacja $wietlna dostosowana do
natezenia ruchu na drodze, rozwijajace sie rolety,
w domu czy w pracy zintegrowane z systemem home-
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-automation, a takze ksigzka z biblioteki wyswietla-
jaca przypomnienie o dacie zwrotu. Ostatni element
analizowanego systemu to $Srodek komunikacji, czyli
sposob przekazywania danych (np. WiFi, Bluetooth
oraz NFC) (Kokot, Kolenda 2015). W Swiecie Inter-
netu Rzeczy, nalezy przypuszczaé, ,w kazdej sekun-
dzie bedzie dochodzi¢ do tysiecy proces6w wymia-
ny informacji, a komunikacja miedzy urzadzeniami,
w wielu przypadkach, bedzie przebiegata wielotoro-
wo - wykorzystujac wieksza liczbe nadajnikéw i od-
biornikéw. Wszystko po to, by na samym koncu (np.
na ekranie smartfona) wyswietli¢ jeden - z punktu
widzenia uzytkownika najwazniejszy - komunikat
(np. uzytkownik otrzyma informacje na temat opty-
malnej godziny wyjazdu z domu w celu unikniecia
korkéw w drodze do pracy)” (Kokot, Kolenda 2015,
s. 8-9). Nalezy podkresli¢, iz skala zastosowania roz-
wigzan Internetu Rzeczy jest ogromna. Aby w peini
zrozumiec rozpieto$¢ zjawiska oraz liczbe urzadzen,
ktére moga znaleZ¢ sie w zasiegu Internetu Rzeczy,
ponizej przedstawiono liste potencjalnych obszarow,
w ktérych mozna korzystac z rozwigzan loT. Zgodnie
z klasyfikacja przyjeta przez Ovidiu Vermesana oraz
Petera Friessa sg to inteligentne: miasta, Srodowisko,
gospodarka wodna, przemyst, transport, produkcja,
energia, budynki, mieszkanie, zycie oraz zdrowie
(Vermesan, Friess 2014; Kokot, Kolenda 2015). Po-
nizej dokonano lapidarnej prezentacji wybranych
obszaréw zastosowan IoT.

¢ Inteligentne $rodowisko i gospodarka wodna

0. Vermesan oraz P. Friess zauwazajg, iz rozwia-
zania Internetu Rzeczy beda stanowi¢ podstawe bez-
piecznego funkcjonowania catego Srodowiska antro-
pogenicznego (np. terenéw przemystowych, aglo-
meracji miejskich oraz obszaréw rolniczych), ktore
tworza system przyjazny do rozwoju gospodarki
i funkcjonowania spoteczenstw. Inteligentne S$ro-
dowisko obejmuje m.in. zautomatyzowane systemy
stuzgce do monitoringu biezacego stanu oraz sza-
cowania prawdopodobienistwa klesk zywiotowych
(np. zagrozenie pozarowe, trzesienie ziemi), kontroli
zanieczyszczenia powietrza (emisja CO2), ochrony
zycia dzikich zwierzat (np. $ledzenie ich za pomo-
cg GPS/GSM) czy turystyki. ,Dzieki rozwigzaniom
Internetu Rzeczy mozliwe jest biezgce zarzadzanie
procesem dostarczania wody, poczynajac od kontroli
jej zdatnosci do spozycia i sposobu przechowywa-
nia, poprzez dostawy i szczelno$¢ wodociggéw, po
monitoring zuzycia na poziomie uzytkownikéw kon-
cowych. Zastosowanie loT moze mie¢ ogromne zna-
czenie dla ochrony $rodowiska (np. monitorowania
stanu gleby), przemystu i rolnictwa (stopienn nawo-
Zenia i zanieczyszczenia, nawadnianie pdl i szklarni)
czy w rozwigzaniach dotyczacych gospodarki wod-
nej w inteligentnych miastach (np. monitorowanie
zyznoSci i nawadniania obszaréw zielonych)” (Ver-
mesan, Friess 2014; Kokot, Kolenda 2015, s. 9).

o Inteligentny przemyst i produkcja

Do potencjalnych obszaréw zastosowania Inter-
netu Rzeczy w poszczeg6lnych branzach gospodarki
narodowej nalezy monitoring stanu zasob6éw po-
przez: warunki pracy (np. temperatura, monitoring
niebezpiecznych i zapalnych gazéw), rozwigzania
silosowe (poziom zapelnienia magazynéw i wagi
sktadowanych débr), diagnostyke (np. wykrywania
awarii), przetwarzanie produktéw (np. wyznaczanie
poziomu ozonu, szczegélnie istotnego w zaktadach
zywnos$ciowych) czy kontrole rotacji produktéw na
potkach sklepowych i w hurtowniach (Vermesan,
Friess 2014; Kokot, Kolenda 2015).

e Inteligentny transport

Kategoria ta obejmuje takie obszary przemystu
jak: kontrola warunkéw transportu i przechowywa-
nia materiatéw (np. wstrzasy i uderzenia) oraz lo-
kalizacja transportowanych débr (np. kontrola tras
materiatow niebezpiecznych badZz drogocennych).
Internet Rzeczy obejmuje takze problemy dotycza-
ce organizacji transportu (np. autodiagnostyka,
automatyczne optaty drogowe w zakorkowanych
miejscach, wypozyczalnia samochoddéw). Nalezy
takze podkresli¢ role IoT w systemie ptatnosci NFC,
w $rodkach transportu i uzyteczno$ci publicznej
(Vermesan, Friess 2014; Kokot, Kolenda 2015).

e Inteligentne miasto

Obszar ten jest szczegblnie wazny w takich
kwestiach, jak bezpieczenstwo (monitoring wideo,
ostrzeganie pozarowe) czy wygoda (np. informacja).
Mozliwosci Internetu Rzeczy prognozuja wiele zasto-
sowan. Zaczynajac od organizacji ruchu drogowego
oraz pieszych (np. utrudnienia w ruchu, monitoring
korkéw i miejsc parkingowych, informacje o stanie
nawierzchni, o stanie pogodowym czy wypadkach
na drodze), po diagnoze bezpieczenstwa (np. drga-
nia oraz wytrzymato$¢ materiatéw w budynkach,
obiektach zabytkowych), poziomu hatasu, o$wietle-
nia (np. adaptujacego sie do poziomu zachmurzenia)
czy zarzadzania $mieciami (np. poziom zapeinienia
kontenerdw). Obejmujg one takze rozwigzania, ktére
pozwalaja na zarzadzanie mediami (np. monitoring
konsumpcji indywidualnej, a takze proceséw jej wy-
twarzania i wykorzystania) (Vermesan, Friess 2014;
Kokot, Kolenda 2015).

e Automatyka budynkowa

Do potencjalnych rozwigzan nalezy zaréwno
dozor warunkéw zewnetrznych, jak i wewnetrz-
nych (np. wykrywanie zagrozen instalacji, poziomu
oSwietlenia i temperatury, dozo6r delikatnych mate-
riatéw). Rozwigzania te moga by¢ wykorzystywane
na poziomie indywidualnym, jak i zbiorowym/prze-
mystowym: czujniki ruchu, inteligentne nawadnia-
nie, monitoring posesji (np. ogrodzenia). Monitoring
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moze obejmowac réwniez informacje o konkretnej
lokalizacji zagrozen (np. dymu, CO2) (Vermesan,
Friess 2014; Kokot, Kolenda 2015).

e Inteligentne zdrowie

Kategoria ta umozliwia stosowanie wielu inno-
wacyjnych rozwigzan w monitoringu stanu zdro-
wia oraz aktywno$ci fizycznej (np. starszych oséb),
bezpieczenistwa pacjentéw (zaréwno w szpitalu,
jak i w domu) oraz sit witalnych (np. ludzi aktyw-
nie uprawiajacych sport). Internet Rzeczy umozliwia
m.in. Kontrole uzebienia (za pomoca smart szczote-
czek) oraz snu (dzieki inteligentnym materacom). Na
poziomie przemystowym utatwia monitoring higie-
ny (np. informowanie o konieczno$ci mycia ragk w za-
ktadach), stanu débr (np. monitorowanie lodéwek
medycznych) oraz bezpieczenstwa (np. poziom na-
promieniowania w elektrowniach jadrowych) (Ver-
mesan, Friess 2014; Kokot, Kolenda 2015).

e Inteligentne zycie i mieszkanie

Kolejna kategoria [oT obejmuje wiele rozwigzan
konsumenckich stuzacych wygodzie, bezpieczen-
stwu, czy zaspokojeniu potrzeb. Nalezy do nich m.in.
zdalne sterowanie sprzetem w celu unikniecia wy-
padkéw, monitoring warunkéw pogodowych (sita
wiatru i deszczu, wilgotno$¢, temperatura, ci$nienie
atmosferyczne), wsparcie w zakupach (zgodnos$¢
z nawykami, daty wazno$ci, monitoring obecnosci
sktadnikéw alergicznych), czy ochrona débr osobi-
stych (smartfony, portfele). Natomiast inteligentne
mieszkanie to grupa sprzetéw, ktére majg typowo
indywidualne zastosowanie, np. zdalne pralki (uta-
twiajgce wykorzystanie energii w nizszych taryfach),
lodéwki (informujgce o zawartosci, przydatnosci do
spozycia), czy kuchenki (umozliwiajgce zdalne usta-
wienie piekarnika). Analizowane urzadzenia umoz-
liwiaja kontrole zuzycia mediéw (sterujac termo-
statami, zaré6wkami) oraz podnosza poziom bezpie-
czenstwa (kamery, dozdr dziecka, alarm) (Vermesan,
Friess 2014; Kokot, Kolenda 2015).

Internet Rzeczy opisuje wiec rzeczywistos$¢,
w ktorej prawie wszystko moze by¢ podtaczone,
réwnoczesnie komunikujgc sie miedzy soba. Obec-
nie coraz czes$ciej méwi sie juz o kolejnym etapie
ewolucji globalnej sieci, mianowicie o poczatkach
Internetu Wszystkich Rzeczy (ang. Internet of Every-
thing) (http://startuphub.innpoland.pl/118099,in-
ternet-rzeczy-dzis-to-wczorajsze-jutro). Oznacza to
sytuacje, w ktorej do globalnej sieci poprzez sensory
podtaczone bedzie wszystko, w tym bardzo zwyczaj-
ne przedmioty, takie jak: drzwi, lampy, ubrania, opa-
kowania kosmetykdéw, ktére beda na biezaco infor-
mowac, co dzieje sie z nimi, jakie jest ich zuzycie lub
termin przydatnosci (Kolenda 2014).

W zatozenia Internetu Rzeczy - jak powyzej napisa-
no, wpisuje sie m.in. technologia wearable. Dostowne
ttumaczenie na jezyk polski tego angielskiego przy-
miotnika to ,nadajacy sie do noszenia” (o ubraniu)

(Fisiak 2002, s. 498). Intensywny jej rozwdj pozwala
wnioskowad, iz bedzie ona nieodtgcznym elementem
pokolenia Alpha. Inteligentne zegarki (Apple Watch),
inteligentne okulary (Google Glass), inteligentne skar-
pety (Owlet Smart Sock) to cze$¢ codziennej gardero-
by, ktére juz wspomagaja wykonywanie przez jej uzyt-
kownikoéw codziennych obowigzkéw, zbierajg dane na
temat osiggnie¢ sportowych czy tez monitorujg stan
zdrowia (np. prace serca czy faze snu). Zakres sto-
sowania wearable technology przez cztowieka, ktory
systematycznie zwieksza sie, wyznaczaja jego oczeki-
wania, ograniczenia oraz nieustannie zmieniajgce sie
potrzeby. Ubieralna technologia noszona na ciele, bli-
sko ciata, a nawet w ciele ludzkim jest wiec coraz bar-
dziej wyrazistym symptomem nowej tozsamosci XXI
wieku. Ogélna definicja okresla wearable technology
jako ubrania i akcesoria, wyposazone w nowoczesne
technologie, ktére umozliwiaja im przejecie funkcji
dotychczas zarezerwowanych dla innych urzadzen.
Stuza one do komunikacji interpersonalnej, monitoro-
wania zdrowia oraz spetniajg takze funkcje rozrywko-
we (Gruchota 2016; http://kulturainnowacje.pl/tech-
nologie/72-wearable-devices-%28wearable-compu-
ters,-wearable-technology%29). Prognozy trendu we-
arable technology zapowiadaja sie do$¢ optymistycz-
nie. Nalezy jednak podkresli¢, ze ,pomimo ogromnego
potencjatu rynku elektroniki noszonej, nie powstat
jeszcze integralny model wykorzystujacy informacje
zbierane przez te urzadzenia w celu optymalizacji da-
nego aspektu zycia, lecz poki co wearable technology
stanowi jedynie pewnego rodzaju modng zabawke
i gadzet” (http://www.spidersweb.pl/2014/06/przy-
szlosc-wearable-technology.html).

Zakonczenie

Problematyka tozsamosci grupowej nalezy do
tych zagadnien, ktére leza w polu zainteresowan
kilku dyscyplin naukowych. Z jednej strony jest ona
przedmiotem badan socjologii, z drugiej stanowi
obiekt dociekan kulturoznawcéw, etnologéw, poli-
tologobw czy psychologéw. W niniejszej publikacji
dominuje ujecie socjologiczne z elementami kultu-
roznawczymi. Pokolenie jest rozumiane jako pewna
grupa ludzi, ktérzy chociaz doswiadczyli takich sa-
mych wydarzen historycznych i reagowali na te same
wyzwania oraz niepowodzenia to do$wiadczyli tego
wszystkiego osobno, czesto kazdy nieco inacze;.

Nalezy zauwazy¢, ze w literaturze przedmiotu nie
ma zgodnosSci co do ram czasowych, wyznaczajacych
rok urodzenia reprezentantéw kolejnych pokolen
medialnych. Analizujac polskich uzytkownikéw me-
diéw zauwaza sie pewng rozbiezno$¢ chronologicz-
ng wynikajgca z braku lub p6Zniejszego upowszech-
nienia sie w naszym kraju niektérych technologii. Na
przyktad cechy, ktére podaje za T. Gobanem-Klasem
sa typowe dla przedstawicieli pokolenia Z, chociaz
chronologicznie osoby te tworza generacje Y.

Nawigzujac do problemu badawczego sformuto-
wanego we wstepie niniejszej publikacji: czy i w ja-
kim zakresie technologie medialne determinujg Zycie
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cztowieka i jego tozsamos¢, nalezy wskazac¢ na kilka
kluczowych obszaréw. Coraz czeSciej funkcjono-
wanie w rzeczywisto$ci analogowej jest wypierane
przez $wiat cyfrowy. Dla przedstawicieli pokolenia X
wrodzong rzeczywistos$cig byta rzeczywistos¢ analo-
gowa, natomiast reprezentanci generacji Alpha funk-
cjonuja juz w Swiecie mediow cyfrowych. Tradycyjne
media, takie jak prasa, radio, telewizja traca odbior-
cOw na rzecz nowych mediéw i technologii informa-
cyjnych oraz komunikacyjnych. Kolejne etapy roz-
woju Internetu (od Web 1.0, poprzez Web 2.0, Web
3.0, Internet Semantyczny po Internet Rzeczy czy na-
wet Internet Wszystkich Rzeczy) implikuja nowe role
uzytkownikéw globalnej sieci. Z biernego odbiorcy
tresci (Pokolenie Y), przeobraza sie on w aktywnego
nadawce i twérce komunikatu ,zaposredniczonego”,
cztonka rozbudowanego systemu Internetu Wszyst-
kich Rzeczy (Pokolenie Alpha).

Technologie medialne zmienity przestrzen funk-
cjonowania wspotczesnego cztowieka. Ze $wiata real-
nego (Pokolenie X i czeSciowo Y) przenosi sie on do
wirtualnej rzeczywistosci (Pokolenie Z i Alpha). Tutaj
coraz czeSciej pracuje i odpoczywa, zdobywa wiedze
i umiejetnos$ci, nawigzuje oraz pielegnuje relacje in-
terpersonalne. Coraz czesciej zaciera sie granica po-
miedzy tym, co realne a tym, co istnieje tylko w $wie-
cie wirtualnym, jest efektem sztucznej inteligencji czy
rzeczywistosci rozszerzonej. Przedstawiciele pokole-
nia Z i Alpha coraz czeSciej utozsamiajg swiat realny,
wirtualny oraz rzeczywisto$¢ rozszerzona.

Jest zbyt wczesnie, by dokona¢ petnej analizy
generacji Alpha bazujac na obserwacjach czy sto-
sownych badaniach. Stad wiekszo$¢ przytoczonych
cech ma charakter pewnych prognoz oraz projekcji.
Warto podkresli¢, Ze nie wszyscy badacze sg zgodni
w swoich opiniach i przewidywaniach na temat po-
kolenia Alpha.

Dokonujac wstepnej proby podsumowania za-
uwaza sie, za S. Turkle, ze pokolenie Alpha dorasta-
jace w systemie Internetu Rzeczy, w otoczeniu smart-
fonéw i robotéw-zabawek, pozbawione poczucia
bezpieczenistwa w relacjach, targane lekiem przed
blisko$cia - w zdobyczach techniki szuka¢ bedzie
sposobdw na trwanie w iluzji zwigzku, a réwnocze-
$nie ochrony przed nim. Majac znajomych na catym
Swiecie, jednoczes$nie beda bardzo ,samotni w bli-
skosci”, w globalnej sieci. Chociaz dostepni on-line,
technicznie, coraz bardziej beda niedostepni, wyizo-
lowani spotecznie. Turkle wprost pisze o ,nowej
blisko$ci w samotnosci”: przelomowym znaczeniu
robotyki oraz technologii. Przedstawiciele pokolenia
Alpha bedg przedktada¢ komunikacje pisemng (SMS,
e-maile, komunikatory internetowe) nad bezposred-
nig rozmowe (Turkle 2013). Wedtug czesci badaczy
bardzo dobrze wyksztatcone, przygotowane prak-
tycznie do korzystania z innowacyjnych technologii
moze ,zagubi¢” sie w wielosci informacji, w zalewie
informacyjnym. Nieograniczony dostep do informa-
cji nie gwarantuje bowiem jej rzetelnosci i wiarygod-
nosci, nie konstruuje kompleksowej tozsamosci.

Jak podkreslajg eksperci, technologie komuni-
kacyjne i informacyjne w najblizszym czasie stang
sie funkcjonalnym, ogélnodostepnym standardem
z szerokim spektrum zastosowan w stuzbie zdro-
wia, edukacji, biznesie, sporcie, a takze codziennym
zyciu. Mozna tylko prognozowaé, ze beda one nie-
odtacznym elementem tozsamosci pokolenia Alpha.
Czy rzeczywiscie tak bedzie, pokaze przysztosc.
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